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Motorola célébre les 20 ans du téléphone mobile

En 1983, Motorola lance le dynaTAC™ 8000X, le premier téléphone
portable commercialisé au monde. Leader historique du secteur,
Motorola revient sur une invention qui a changé a jamais notre quotidien

Paris, le 17 juin 2003

2003 est une année phare pour Motorola qui féte 75 ans d’innovations incessantes et les
20 ans du dynaTAC 8000X, premier téléphone cellulaire portable commercialisé au monde.
Au moment de sa sortie, en 1983, le dynaTAC constitue une prouesse technologique.
Ce terminal de la taille d’'une brique et pesant prés de 800 grammes est en effet a I'origine
de I'explosion du marché de tous les produits de communication sans fil.

Acteur majeur du secteur, a la pointe de l'innovation et impliqué dans nombre de projets
historiques, Motorola retrace I'histoire du téléphone mobile, une invention qui a bouleversé
notre vie et révolutionné notre facon de communiquer, tant dans notre sphére
professionnelle que privée.

Motorola, inventeur depuis 75 ans

L’expertise mondiale de Motorola dans le domaine des communications sans fil est le fruit
d’une tradition qui place la R&D au centre de I'entreprise et d’un héritage riche d’inventions.
L’aventure commence par le lancement du premier autoradio grand public au monde, qui,
sous le nom de Motorola (pour associer les notions de son et de mouvement), remporte en
1930 un grand succés commercial. Quelques années plus tard, Motorola crée le premier
modele de portatif radio (Talkie-Walkie) commercialisé au monde.

Dans les années 1940 et 1950, Motorola se concentre sur la technologie radio, dont les
avancées majeures lui permettent d’introduire sur le marché trois inventions qui feront date :
le pager, le radiotéléphone de voiture et 'émetteur/transmetteur satellitaire. C’est grace a un
systeme Motorola de ce genre qu'en 1969, la Terre entiére peut entendre la voix de
'astronaute Neil Armstrong, pronongant ses premiers mots depuis la Lune : « Un petit pas
pour I’homme, un grand pas pour 'humanité ».
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A la fin des années 1960 et durant toute la décennie suivante, Motorola s’attele au
développement d’'un outil de communication portable promis au plus grand avenir : le
téléphone cellulaire. Quand, en 1983, le DynaTAC 8000X regoit son autorisation de mise sur
le marché du FCC américain’, Motorola a déja investi quinze ans et 100 millions de dollars
dans la recherche et le développement de la technologie cellulaire.

Le lancement du dynaTAC™, un événement !

Lors de sa sortie, le dynaTAC 8000X - 33 cm, 1 heure d’autonomie en communication et 8
heures en veille - provoque un engouement sans précédant. Rudy Krolopp, I'un des
membres fondateurs de I'équipe qui a congu ce téléphone mythique, témoigne de ce succes
inédit : « Les consommateurs étaient tellement séduits par la possibilité d’étre joignables a
n’importe quel moment sur un téléphone portable que les listes d’attente pour le dynaTAC
comptaient des milliers de noms, et ce malgré le prix de vente initial de 3 995 dollars. En
1983, I'idée méme de passer un coup de téléphone a partir d’'un terminal sans fil était
révolutionnaire. Ouvrir la voie de cette technologie chez Motorola a vraiment été une
aventure extraordinaire ! »

20 ans de design au service de I'utilisateur

Dés la phase développement du dynaTAC™, Motorola initie une réflexion sur le design des
portables. La conception doit étre intelligente : elle doit accueillir la technologie la plus
performante pour la mettre au service de l'utilisateur. Réaffirmant constamment sa place
parmi les leaders du marché, Motorola propose ainsi depuis 20 ans des terminaux mobiles
au design révolutionnaire, dont beaucoup sont aujourd’hui des références.

En 1989, Motorola lance le MicroTAC™, le premier portable a clapet, le plus petit et le plus
Iéger des téléphones disponibles a I'époque. Le design du clapet sert la qualité des
communications en placant la bouche plus prés du micro, a une époque ou leurs
performances n’étaient pas celles que nous connaissons de nos jours.

En 1996, le Motorola StarTAC™, le téléphone mobile le plus petit et le plus Iéger au monde a
I'époque, est introduit sur le marché. Suffisamment compact pour étre glissé dans une
poche, le StarTAC fait définitivement évoluer la fagon dont les utilisateurs vivent avec leur
portable.

Au cours des années suivantes sont notamment lancés le V66 (2001), le V70 (2002) et
’A830 (2002), trois téléphones a l'avant-garde du marché par leurs innovations
technologiques et leur design révolutionnaire.

20 ans de premiéres mondiales

Depuis le lancement du DynaTAC™, en 1983, le nombre d'utilisateurs de téléphones
portables dans le monde est passé de 300 000 a 1,2 milliard d’individus en 2003. L’industrie
et la technologie ont suivi un essor paralléle et Motorola a toujours choisi de précéder
I’évolution du marché, selon l'idée chére a l'entreprise qu’innover est la meilleur fagon
d’affirmer son leadership sur le secteur.

' Federal Communications Commission
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Motorola a toujours gardé une longueur d’avance, introduisant trés en amont des
technologies émergentes : jeux, services de messagerie, accés sans fil a internet, images.
Parmi les « premiéres » de Motorola, on compte aussi le premier réseau commercial
cellulaire CDMA (1995), le premier portable tri-bande GSM, le L7089 (1999), le premier
portable GPRS aux Etats-Unis et le premier portable a opérer sur les réseaux
UMTS/WCDMA, 'A830 (2002).

Aujourd’hui, plus que jamais, Motorola mise sur tous ses sites de R&D dans le monde, dont
son Centre d’excellence de Toulouse dédié a la 3°™° génération et son centre de recherche a
Saclay dédié aux télécommunications de prochaine génération, pour continuer d’innover
dans tous les domaines des télécommunications sans fil.

A propos de Motorola

Motorola, Inc (NYSE :MOT) est un leader mondial dans le domaine des solutions de
télécommunications intégrées et des solutions électroniques embarquées.

En 2002, Motorola a réalisé un chiffre d’affaires mondial de 27,3 milliards de dollars.

Motorola est une entreprise citoyenne de dimension internationale qui se concentre sur la
creation de nouvelles technologies majeures pour développer des produits plus intelligents et
simplifier la vie des utilisateurs. Motorola s’appuie sur une éthique professionnelle et honore
cette tradition depuis sa création, voici 75 ans cette année.

Pour plus d’'informations, consultez le site : http://www.motorola.com

Pour tout savoir sur les 20 ans du mobile :
http://www.gx-3.net/motoinfo/20th anniversary/default.asp

Des photographies inédites réalisées par de Jenny van Sommers
sont disponibles sur simple demande auprés du Centre de Ressources Médias Motorola
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Stratégie de conception de Motorola

Les portables font le grand écart entre fonctionnalité et design

Selon le dictionnaire, le mot "conception” désigne une création placée sous le
double sceau de [I’esthétique et de la fonctionnalité. Une définition clé pour
Motorola, car les fonctionnalités destinées a l'utilisateur sont une préoccupation
essentielle lors de la création de nouveaux téléphones portables. Un souci excessif
de la forme fait parfois perdre de leur utilité a bon nombre d'objets du quotidien,
Motorola s'efforce donc d'harmoniser forme et fonctionnalité avec les besoins et
les exigences de l'utilisateur. La fusion transparente entre appareil, applications et
conception constitue alors le premier objectif. Depuis 1999, une équipe
internationale de concepteurs travaille a Milan sur les nouveaux téléphones
portables et les concepts de 3e et de 4e génération. Le centre de conception de
Milan est I'un des quatre centres du réseau mondial de Motorola avec ceux de
Pékin et Séoul en Asie, et celui de Libertyville aux Etats-Unis.

L'époque ou le téléphone avait pour seule fonction le dialogue a distance est depuis
longtemps révolue. Le nombre des fonctions augmente constamment, exigeant de l'utilisateur
des connaissances sans cesse plus étendues pour bénéficier de ses fonctionnalités et de
son confort d'utilisation. Pour I'équipe de Milan, le terme "conception" ne s'applique plus
aujourd’hui au seul aspect extérieur des produits. Cette notion désigne plutét la philosophie
consistant a adapter les technologies pour faciliter la tdche de I'utilisateur tout en lui apportant
quelques "plus". Chez Motorola, cette volonté motive de nouvelles impulsions dans le domaine
des télécommunications.

Le portable est un objet du quotidien

Au cours des derniéres années, les comportements dans le domaine des communications ont
fortement changé. Tout ce qui était transmis auparavant par lettre ou par télécopie est
aujourd'hui communiqué en quelques secondes par SMS ou par courrier électronique grace
au transfert de données. Aujourd'hui, prés de 70 % des Frangais ont quasiment constamment
un téléphone portable dans leur poche ou dans leur sac a main. L'intégration de cette
technologie aux vétements n'est qu'un prolongement logique de cette situation. Motorola a
d'ores et déja lancé les premiéres études prospectives dans cette direction (voir ci-apres).
Ces recherches sont effectuées sous limpulsion d'une équipe interdisciplinaire regroupant
des concepteurs issus de la mode et de l'industrie et des psychologues. Les capuches
intégrant le son « Surround » et les gants interactifs ne sont que deux exemples
d'applications possibles pour lesquelles les conditions techniques sont aujourd'hui réunies.
Blaise Bertrand, responsable de la branche concepts du futur de I'équipe de Milan ajoute :
« Ces études montrent comment nous intégrerons les technologies de communication a notre
vie. Elles apportent des propositions aussi bien pour de nouvelles applications ou les données
jouent un rble central que pour de nouvelles formes de produit ». Le tout nouveau V70 donne
un apercu de l'avenir. Avec son écran rond et son mécanisme rotatif d'ouverture, le V70
donne un ton nouveau.

MOTOROLA
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Le centre de conception de Milan

Le centre de conception de Motorola est en service depuis maintenant trois ans au milieu du
nouveau quartier milanais de la mode et autour de la Via Tortona. Les créateurs et les ateliers
de mode qui y sont implantés offrent un environnement stimulant pour les créatifs. Cette
équipe internationale a volontairement été constituée avec des spécialistes de domaines tres
différents. Les concepteurs de produits et de mode, les spécialistes des matériaux, les
sociologues et les ingénieurs se concentrent de plus en plus sur les possibilités pour les
utilisateurs d'accéder au flux quotidien d'informations et de le personnaliser. Il doit étre
possible d'accéder a ces informations et de les traiter a tout moment, en fonction de la
situation et de 'humeur de I'utilisateur. L'équipe milanaise s'efforce pour le moment de déceler
les nouvelles tendances, d'analyser les désirs des consommateurs et I'évolution de la société
par rapport aux comportements dans le domaine des communications. La coopération des
futurologues, des développeurs et des concepteurs permet de créer des téléphones
portables en parfaite adéquation avec les tendances du moment. Dix-sept personnes
travaillent a Milan au développement d'une philosophie selon laquelle 'homme peut simplifier,
au moins partiellement, sa vie quotidienne dans un monde trés marqué par la technologie
grace a des terminaux innovants.

Concepts phones de Motorola
(Lorna Ross, Blaise Bertrand, Robert Gelick, Peter Wyatt-Brandenburg) :

Mood Hood : cet appareil de haute technologie, qui se présente sous la forme d'une
capuche, exploite la puissance de I'Internet et des réseaux a haut débit pour offrir un son
Surround.

Life Recorder : S'appuyant sur les technologies les plus récentes, cet appareil rassemble
des images, des sons, des informations et des notes dans un journal en ligne pouvant étre
ms a la disposition d'autrui.

Always Connected : Cet appareil de visualisation offre une liaison permanente permettant
de contacter facilement les collégues de bureau, de consulter des bulletins d'information et
d'accéder a des données.

Hearing Hand : Cette technologie portable de Motorola transmet des informations audio
provenant d'étiquettes interactives a un casque sans fil. Ainsi, il suffit de passer devant les
articles pour en connaitre la disponibilité, le prix et la taille.

Shared Knowledge : Cette étude conceptuelle permet d'intégrer et d'exploiter conjointement
I'environnement et les connaissances pendant des réunions virtuelles. Cela permet également
l'interaction et I'accés commun aux données pendant les conférences multimédia.

Other's Eyes : La vidéo et le son enrichissent les bulletins d'information et les
conversations. Quel que soit I'endroit ou l'on se trouve, la famille ou les amis font partie
intégrante, au sens littéral du terme, de notre vie. Grace a la mini-caméra "Other Eyes",
d'autres personnes peuvent voir les choses telles que nous les voyons.

Photos disponibles sur CD-Rom
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Motorola DynaTAC™ 8000X

Le début de la révolution mobile

Avec le DynaTAC 8000X, Motorola a commercialisé en 1983 le tout
premier téléphone portable au monde. Ce portable, dont le nom
signifie "Dynamic Adaptive Total Area Coverage" (couverture
compléte, adaptable et dynamique), résultat de nombreuses
années de travaux de développement et de multiples études de
conception, a marqué le début d'une révolution dont la portée est
difficile a appréhender. En dépit d'un prix de vente de 3 995
dollars, la liste des acheteurs en liste d'attente a rapidement atteint
plusieurs milliers de noms.

Caractéristiques techniques

Poids 794 g
Dimensions 33x4,5x8,9cm
Particularités Mémorisation de 30 numéros

Adaptateur pour véhicule
Antenne fixe
Chargeur rapide (1 heure) portable

Autonomie
en veille* Jusqu'a 8 heures

en conversation* | Jusqu'a 60 minutes
Prix 3 995 dollars en 1983

"Les durées d'autonomie sont approximatives. Elles sont tributaires du réseau, de l'intensité du signal et des fonctions sélectionnées.

MOTOROLA et le Logo stylisé M sont des marques déposées aupres de US Patent & Trademark Office. Toutes autres marques ou
appellations commerciales appartiennent a leurs propriétaires respectifs. Java et tous les produits Java sont des marques déposées de
Microsoft Systems, Inc. aux USA et dans d'autres pays. TrueSync, Sidekick, Starfich et Stylized Starfish Logo sont des marques déposées
de Starfish Software, Inc., filiale indépendante de Motorola, Inc. [] Motorola, Inc. 2003.
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Motorola MicroTAC™ 950

Une premiére pour le clapet

Avec le MicroTAC 950, Motorola présentait en 1989 le
téléphone portable le plus compact et le plus léger de sa
génération. Dans le méme temps, le clapet si
caractéristique de Motorola constituait une premiére.
Motorola définissait ainsi un nouveau standard en matiére
de design. Le volet du microphone introduisait une
amélioration importante de la qualité, tout en tenant compte
des désirs des consommateurs en matiére de conception
et d'esthétique. Cette innovation de Rudy Krolopps
influence encore aujourd'hui la conception des portables
de Motorola, par exemple des modéles V70 ou V600.

Caractéristiques techniques

Poids

349 g

Dimensions

17 x 5,7 x 3,2 cm

Particularités

Volet rabattable

Autonomie
en veille*

*

en conversation

Jusqu'a 8 heures
Jusqu'a 100 minutes

Prix

2 495 - 3 495 dollars en 1989

"Les durées d’autonomie sont approximatives. Elles sont tributaires du réseau, de l'intensité du signal et des fonctions sélectionnées.

MOTOROLA et le Logo stylisé M sont des marques déposées aupres de US Patent & Trademark Office. Toutes autres marques ou
appellations commerciales appartiennent a leurs propriétaires respectifs. Java et tous les produits Java sont des marques déposées de
Microsoft Systems, Inc. aux USA et dans d'autres pays. TrueSync, Sidekick, Starfich et Stylized Starfish Logo sont des marques déposées

de Starfish Software, Inc., filiale indépendante de Motorola, Inc. [] Motorola, Inc. 2003.
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Motorola StarTAC™

Premier portable culte

Le StarTAC, inspiré du Communicator de Star
Trek, a été le premier téléphone portable a
obtenir le statut d'objet culte. Avec un poids de
seulement 89 grammes, il s'est rapidement
imposé lors de sa commercialisation en 1996
comme le téléphone portable le plus léger et le
plus compact du monde. Aux Etats-Unis, au
Japon et en Europe, Motorola a regu de
nombreux prix prestigieux pour son StarTAC.
Popular Science, revue scientifique américaine de premier plan, le désignait comme l'une des
"100 grandes réalisations de la science et de la technique de I'année". Business Week, de son
cbté, lui attribuait une "médaille d'argent pour l'excellence de sa conception". Le ministére
japonais du commerce international et de l'industrie (MITI) lui a décerné la "médaille d'or pour la
qualité de la conception”, tandis que le Consumer Electronics Networks désignait le StarTAC
comme le "meilleur périphériqgue mobile sans fil de 1996".

Caractéristiques techniques

Poids 89¢

Dimensions 9.4x5x2,5cm

Affichage Ecran & cristaux liquides

Particularités Affichage du numéro de I'appelant
Vibreur

Autonomie

en veille* 110 heures

en conversation* | 240 minutes

Prix 1 000 dollars en 1996

“Les durées d'autonomie sont approximatives. Elles sont tributaires du réseau, de l'intensité du signal et des fonctions sélectionnées.

MOTOROLA et le Logo stylisé M sont des marques déposées aupres de US Patent & Trademark Office. Toutes autres marques ou
appellations commerciales appartiennent a leurs propriétaires respectifs. Java et tous les produits Java sont des marques déposées de
Microsoft Systems, Inc. aux USA et dans d'autres pays. TrueSync, Sidekick, Starfich et Stylized Starfish Logo sont des marques déposées
de Starfish Software, Inc., filiale indépendante de Motorola, Inc. [] Motorola, Inc. 2003.
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Motorola V70 ™

Le bijou communicant

Le V70 de Motorola est un objet de design avant d’étre un téléphone.
Grace a sa facade rotative innovante et son écran circulaire, le V70
rompt avec les conventions. Ultra moderne et fonctionnel, le V70 a
été concgu pour les passionnés d’innovation et de style qui souhaitent
s’afficher avec un mobile qui fait référence.

Petit et léger, le V70 offre une large gamme de fonctions de
communication.

Caractéristiques techniques

Design Le bijou communicant.
Poids 8349

Dimensions 94 x38x 18 mm - 56 cm3
Affichage 96 x 64 pixels

Ecran avec affichage blanc sur fond noir (vidéo inversée)
Fonction zoom écran (x2)

Fréquence GSM bi-bande
Fonctions GPRS 4+1
WAP 1.1

Mémo vocal (Voice Note™)

Commande et activation vocale

Ecriture prédictive de SMS (iTAP™)

Fonction SMS groupés

Sim tool kit class 2

Alarme spécifique pour SMS, 2 éme ligne

Agenda + alarme de rappel (50 notes)

500 emplacements mémoire dans le téléphone (+SIM)
32 sonneries et mélodies + 32 emplacements personnalisables
5 modes vibreur (VibraCallO)

Horloge, réveil, calculatrice, convertisseur

3 jeux intégrés : Blackjack, Mindblaster, Paddleball
Quick Access (jusqu’a 99 fonctions programmables)
Fonction Turbo Dial (touches 1 a 9)

Menu personnalisable

Connectivité et fonction | Synchronisation avec PC outlook et PDA (TrueSyncTM)

data Connection USB ou RS232
Autonomie en veille* Jusqu’a 145 heures

en communication® Jusqu’a 225 minutes
Disponibilité Lancé en mai 2002

"Les durées d'autonomie sont approximatives. Elles sont tributaires du réseau, de l'intensité du signal et des fonctions sélectionnées.
MOTOROLA et le Logo stylisé M sont des marques déposées aupres de US Patent & Trademark Office. Toutes autres marques ou
appellations commerciales appartiennent a leurs propriétaires respectifs. Java et tous les produits Java sont des marques déposées de
Microsoft Systems, Inc. aux USA et dans d'autres pays. TrueSync, Sidekick, Starfich et Stylized Starfish Logo sont des marques déposées
de Starfish Software, Inc., filiale indépendante de Motorola, Inc. [] Motorola, Inc. 2003.
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Motorola V600™
L’élégance survitaminée !

Le nouveau Motorola V600 allie I'excellence du design
et la pointe de la technologie. Motorola invente
I'élégance sur vitaminée !

Nouvelle icdne de la téléphonie mobile, le Motorola V600
est destiné aux esthétes urbains et sophistiqués, préts
a se faire plaisir sans concession. Ce mobile visiblement
différent est également un concentré de savoir-faire :
large écran couleur (65.000 couleurs), quadri-bande,
appareil photo numérique intégré avec lecture vidéo,
fonction Bluetooth, messagerie MMS....

Le Motorola V600 est sans aucun doute I'un des mobiles
les plus étonnants de la rentrée.

Caractéristiques techniques

Design Téléphone a clapet, coques interchangeables chromées et profilées
Poids 95g environ

Dimensions 47 x 87.5x22.5mm - 75cm’

Affichage 176 x 220 pixels

65 000 couleurs TFT
Ecran externe 2 lignes (96 x 32, image en vidéo inversée)

Fréquence Quadri-bande GSM 850/900/1800/1900/

Fonctions Visualisation de clips vidéo (format MPEG4 et H263)
Bluetooth™

GPRS (4+2) - AMR

Identification visuelle de I'appelant

APPLICATIOn JAVA (J2ME)

Gestion des informations personnelles : fonctionnalité PIM
MMS

EMS 5.0; Wireless Village IM support; SMS concaténés, groupés; chat et
réception du Nokia Smart Message
Option : Oreillettes, carte data et kits auto (Bluetooth)

Alarme luminescente extérieure stylée et discréte
Haut-parleur polyphonique de 24 canaux

Autonomie
en veille* 260-525 min

en communication* 160-210 heures

Disponibilité Quatriéme trimestre 2003

“Les durées d’autonomie sont approximatives. Elles sont tributaires du réseau, de l'intensité du signal et des fonctions sélectionnées.
MOTOROLA et le Logo stylisé M sont des marques déposées aupres de US Patent & Trademark Office. Toutes autres marques ou
appellations commerciales appartiennent a leurs propriétaires respectifs. Java et tous les produits Java sont des marques déposées de
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Biographie de Rudy Krolopp

Retraité, Concepteur du dynaTAC™ de Motorola,
le premier téléphone portable

Né le 7 juin 1930 a Chicago, llinois

Formation - Maitrise de Beaux Arts (BFA), Université de L’lllinois, promotion
Champaign

Intégre Motorola en juillet 1956 en tant que designer junior au sein de la division
des produits grand public.

Rudy a occupé les postes suivants chez Motorola
1959 : Chef designer

1962 : Responsable du design industriel

1982 : Directeur du industrial design

Rudy a également mis ses compétences au service de Motorola durant de
nombreuses années en tant que président du Comité de direction du design
industriel, président de la Commission de l'identité graphique de Motorola, leader du
groupe de travail sur la stratégie d’image de I'entreprise et membre de la
Commission des brevets.

Ce qu’il admire chez Motorola - La capacité d’innovation et la créativité de
Motorola, qui permettent a ses salariés de réaliser les réves les plus fous et de
rendre possible ... méme l'impossible.

Sa conception du futur de Motorola - Motorola continuera d’innover dans le
domaine technologique en créant des produits et des solutions qui seront a l'origine
des standards de demain.

Rudy consacre son temps libre a sa famille et a ses hobbies, en 'occurrence la
conception de bateaux et d’avions miniature radiocommandés. Le Fitness occupe
aussi une place de choix dans la vie de Rudy puisqu’il enseigne ce sport depuis 15
ans et fait partie du comité de direction du Buehler YMCA de palatine dans l'lllinois.

Son credo — Privilégier I'ouverture d’esprit et I'originalité en toute chose — Rudy est
particulierement fier d’avoir imaginé des produits durables.

Son MOTOCODE : MOTOCREATEUR

MOTOROLA
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Son mobile Motorola préféré : Le StarTAC™ qui a collectionné les récompenses
en 1996 : Prix d’argent du design de Business Week, Premier prix de design du
ministére du commerce et de I'industrie japonais, Prix du meilleur appareil mobile
sans fil pour le magazine Wireless for the corporate user, élu produit de 'année par
le Consumer Electronic Network, Sceau IF au Forum de Design Industriel de
Hanovre pour I'excellence de son design ... Le StarTAC figurait également parmi les
100 meilleurs nouveaux produits de I'année de Popular science’s. Il a aussi été
choisi pour figurer dans la collection permanente du Museum Athenaeum's de
Design et d’Architecture a Chicago.

Cependant, il travaillait déja a la nouvelle génération de téléphone cellulaire, avant
que le StarTAC ait gagné sa premiére récompense. Cette nouvelle génération, le
téléphone cravate, était un concept futuriste qui n’était pas encore passé en
production avant son départ en retraite en 1997.
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Biographie de Blaise Bertrand

Designer industriel Senior CXD (Consumer Experience Design),
secteur des Produits de Communication Personnelle de Motorola
pour I’Europe, le Moyen-Orient et I’Afrique

Né a Dijon en France

Formation - dipléme de design industriel obtenu a I’Ecole Nationale Supérieure de
Création Industrielle (ENSCI) — Les Ateliers, Paris

1°" poste occupé chez Motorola - Designer industriel Senior pour le Secteur des

Produits de Communication Personnelle a San Fransisco (USA)

Poste actuel - Designer industriel Senior pour le Secteur des Produits de

Communication Personnelle au centre de design Motorola de Milan (ltalie)

Ce qu’il préfere chez Motorola - le challenge

Sa conception du futur de Motorola - I'Innovation, encore et toujours...

Son credo - Y a-t-il vraiment une cuillére ?

Son MOTOCODE - la collaboration, dans le monde entier

Son mobile Motorola préféré - le DynaTAC™ et le StarTAC™, il s’agissait de

produits innovants et ils sont devenus des icbnes pour I'industrie de la téléphonie

mobile.
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